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Консультації Консультації проводяться відповідно до Графіку, розміщеному в 
інформаційному ресурсі moodle.kntu.kr.ua; у режимі відеоконференцій Zoom, 
через електронну пошту, Viber, Messenger, Telegram за домовленістю. 

Пререквізити Враховуючи послідовність накопичення знань та інформації, дисципліна 
належить до циклу загальної підготовки, що забезпечує отримання здобувачем 
фундаментальних знань у галузі економіки та є базовою для здобуття 
подальшої освіти за спеціальністю. 
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1. Мета і завдання дисципліни 
Мета- озброїти студентів теорією розвитку маркетингового ціноутворення як 

найважливішої частини ринкової економіки, сформувати практичні вміння управляти її 
діяльністю по забезпеченню потреб споживачів, а також здатність знаходити та реалізовувати 
рішення по інтенсифікації й підвищенню ефективності цієї сфери. 

Завдання -здобуття навиків в галузі планування ціноутворення, визначення  цілей 
ціноутворення, визначення факторів, які впливають на встановлення ціни, вибір методів 
ціноутворення відповідно до визначених цілей ціноутворення, вибір цінової стратегії, визначення 
ціни залежно від цілей ціноутворення, обґрунтування доцільності підвищення або зниження цін 

 
2. Результати навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти повинен отримати: 
 

Інтегральна компетентність 
ІК. Здатність вирішувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми у сфері 
маркетингової діяльності або у процесі навчання, що передбачає застосування відповідних 
теорій та методів і характеризується комплексністю та невизначеністю умов. 

 
Загальні компетентності 

ЗК4- Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел  
ЗК8- Здатність приймати обґрунтовані рішення  
ЗК11- Здатність пояснювати економічні та соціальні процеси і явища на основі теоретичних 
моделей, аналізувати і змістовно інтерпретувати отримані результати 
 

Спеціальні компетентності 
СК4- Здатність застосовувати комп’ютерні технології та програмне забезпечення з обробки 
даних для вирішення економічних завдань, аналізу інформації та підготовки аналітичних звітів  
СК7- Здатність аналізувати та розв’язувати завдання у сфері економічних та соціально-
трудових відносин СК8- Здатність самостійно виявляти проблеми економічного характеру при 
аналізі конкретних ситуацій, пропонувати способи їх вирішення 
СК12- Здатність проводити економічний аналіз функціонування та розвитку суб’єктів 
господарювання, оцінку їх конкурентоспроможності. 

 
Програмні результати навчання 

При вивченні дисципліни здобувач вищої освіти спеціальності 075 – Маркетинг 
повинен набути наступних результатів.  

 
ПРН3- Застосовувати аналітичний та методичний інструментарій для обґрунтування 
пропозицій та прийняття управлінських рішень різними економічними агентами 
(індивідуумами, домогосподарствами, підприємствами та органами державної влади) 
ПРН5- Вміти використовувати дані, надавати аргументацію, критично оцінювати логіку та 
формувати висновки з наукових та аналітичних текстів з економіки  
ПРН16- Виконувати міждисциплінарний аналіз соціально економічних явищ і проблем в 
однієї або декількох професійних сферах з врахуванням ризиків та можливих соціально-
економічних наслідків  
ПРН17- Демонструвати гнучкість та адаптивність у нових ситуаціях, у роботі із новими 
об’єктами, та у невизначених умовах  
ПРН22- Показувати навички самостійної роботи, демонструвати критичне, креативне, 
самокритичне мислення  
ПРН23- Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях 
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3. Політика курсу та академічна доброчесність 
Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів академічної 

доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення. 
При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському національному 

технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та адміністрація діють 
відповідно до: Положення про організацію освітнього процесу; Положення про 
організацію вивчення вибіркових навчальних дисциплін та формування індивідуального 
навчального плану ЗВО; Кодексу академічної доброчесності ЦНТУ. 

 
4. Програма навчальної дисципліни 

Кількість годин 
Назва теми 

Лекції
Практичні 
заняття 

Самостійна 
робота 

1 2 3 4 
Модуль 1    

Тема 1. Маркетингове ціноутворення. 
Предмет, мета та завдання дисципліни Маркетингове 
ціноутворення. Значення маркетингового ціноутворення. 
Поняття маркетингового ціноутворення.  

2  6 

Тема 2. Особливості ціноутворення в умовах маркетингу 

Ціна в маркетингу. Традиційний підхід до ціноутворення 
згідно з теорією трудової вартості. Особливості 
маркетингового підходу. Види попиту на товари, поширена 
класифікація. 

2  6 

Тема 3. Види та функції цін 
Класифікація системи цін. Види цін. Основні функції цін 
Функції, види та стратегії брендінгу .  

4 2 6 

Тема 4. Механізм ціноутворення та формування цінової 
політики 
Формування ціни. Процес ціноутворення. Основні цілі цінової 
політики . Аналіз цін конкурентів. Беззбитковість. Основні 
методи ціноутворення. Етапи ціноутворення . 

2 2 6 

Тема 5. Сутність визначення цінової політики 
 Елементи визначення цінової політики.  Закони встановлення 
кінцевої ціни 
Цінова політика держави. Цінова політика підприємства 

2 2 6 

Тема 6. Фактори маркетингового ціноутворення 
  Групи факторів впливу на ціну. Основні складові системи 
факторів ціноутворення. 
Фактори попиту.  Фактори пропозиції.  Сутність конкуренції 
як складової частини системи ціноутворення.   

4 2 6 

 Модуль 2    
Тема 7. Концепції ціноутворення в системі маркетингу 
Концепції визначення цін на продукцію. Фактори 
ціноутворення, орієнтовані на конкуренцію. Концепції 
визначення ціни, орієнтованої на витрати. Основні фактори 
ціноутворення, орієнтованого на попит. Методи контролю цін 
при ціноутворенні, орієнтованому на конкуренцію 

2 2 6 

Тема 8 Ціна як інструмент маркетингової політики 
Основні функції попиту . Сутність психологічної реакції 
покупця на ціни. Життєвий цикл товару . Диверсифікація цін 

4 2 6 

Тема  9 Маркетингове дослідження  цінової політики 
Факторна модель попиту на товар Дія закону попиту на 
товар.  Крива попиту на товар .  Взаємозв'язок між 

2 2 6 

http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
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попитом та пропозицією. 

Тема 10. Маркетингові стратегії цін 
 Основні типові стратегії ціноутворення. Стратегії 
преміального ціноутворення. Особливості стратегії «зняття 
вершків». Сутність стратегії «проникнення на ринок». 
Стратегію «проходження за лідером». 

4 2 6 

Тема 11. Помилки і ризики у встановленні ціни. 
 Підприємницький ризик.  Невизначеність та ризик. 
Визначення цін пов'язане з ризиком. Коефіцієнт гальмування.  
Індексація 

2  6 

Лекція 12 Правове регулювання цін. 
 Здійснення правового регулювання ціноутворення в Україні.  
Основні важелі регулювання відносин органів державного 
управління з товаровиробниками. Нормативні документи які 
визначають основні принципи встановлення і застосування 
цін на товари і тарифи на послуги, організацію контролю за їх 
дотриманням на території України. Види цін, які за 
законодавством України можуть застосовуватися в народному 
господарстві.  Здійснення державного регулювання цін 
 

2  6 

Разом: 32 16 72 
 

5. Система оцінювання та вимоги 
Види контролю: поточний, підсумковий.  
Оцінку підсумкового семестрового контролю у формі екзамену становить сума балів за 

результатами поточного контролю, рубіжних контролів та балів, набраних здобувачем вищої освіти 
при складанні семестрового екзамену.  

По поточному контролю здобувач має можливість отримати бали за активність на лекційних та 
практичних заняттях, виявлення рівня підготовки здобувачів із зазначеної теми під час опитування, 
розв’язання розрахункових практичних завдань, тестування, підготовки доповіді-презентації та 
індивідуальних завдань.  

Впродовж семестру здобувач може отримати максимум 60 балів, в тому числі за перший 
рубіжний контроль – 30 балів, за другий рубіжний контроль – 30 балів, 40 балів виносяться на 
екзамен. 

Таблиця 1 
Оцінювання видів робіт під час поточного оцінювання 

В тому числі 
розподіл за 
рубіжними 
контролями, 
враховуючи 
розподіл балів 

Види робіт Максимальна 
кількість 

балів під час 
поточного 
оцінювання 

Максимальна 
кількість 

балів за один 
вид робіт 

Орієнтовна 
кількість робіт, 
яку має виконати 
здобувач аби 
отримати 

максимальну 
кількість балів за 

поточним 
оцінюванням при 

оцінюванні 
кожного виду 

робіт 
максимальною 
кількістю балів 

І ІІ 

Поточне опитування 2 0,5 4 відповіді 1 бал 1 бал 
Розв’язання 
практичних задач 

8 2 4 практичні задачі 4 бали 4 бали 
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Підготовка презентації 
та доповіді 

10 10 1 усна доповідь з 
презентацією 

10 балів  

Індивідуальне 
науково-дослідне 
завдання 

10 10 1 індивідуальне 
науково-дослідне 

завдання 

 10 балів

Тестування 30 3 10 тестів 15 балів 15 балів
Разом 60 балів   30 балів 30 балів

 
Форма підсумкового контролю: екзамен. 
Семестровий екзамен полягає в оцінці рівня засвоєння здобувачем вищої освіти навчального 

матеріалу на лекційних та практичних заняттях, а також під час самостійної роботи. Максимальна 
кількість балів, яку може набрати здобувач, під час екзамену дорівнює 40 балів. 

Остаточна оцінка рівня знань складається з суми балів отриманих під час поточного контролю 
(max 60 балів) і підсумкового контролю (max 40 балів). 

Критерії оцінки іспиту: 
оцінку «відмінно» (90-100 балів, А) заслуговує здобувач, який: 
- всебічно, систематично і глибоко володіє навчально-програмовим матеріалом; 
- вміє самостійно виконувати завдання, передбачені програмою, використовує набуті знання і 

вміння у нестандартних ситуаціях; 
- засвоїв основну і ознайомлений з додатковою літературою, яка рекомендована програмою; 
- засвоїв взаємозв’язок основних понять дисципліни та усвідомлює їх значення для професії, 

яку він набуває; 
- вільно висловлює власні думки, самостійно оцінює різноманітні життєві явища і факти, 

виявляючи особистісну позицію; 
- самостійно визначає окремі цілі власної навчальної діяльності, виявляє творчі здібності і 

використовує їх при вивченні навчально-програмового матеріалу, проявляє нахил до наукової 
роботи. 

оцінку «добре» (82-89 балів, В) заслуговує здобувач, який: 
- повністю опанував і вільно (самостійно) володіє навчально-програмовим матеріалом, в тому 

числі застосовує його на практиці, має системні знання в достатньому обсязі відповідно до 
навчально-програмового матеріалу, аргументовано використовує їх у різних ситуаціях; 

- має здатність до самостійного пошуку інформації, а також до аналізу, постановки і 
розв’язування проблем професійного спрямування; 

- під час відповіді допускає деякі неточності, які самостійно виправляє, добирає переконливі 
аргументи на підтвердження вивченого матеріалу; 

оцінку «добре» (74-81 бал, С) заслуговує здобувач, який: 
- в загальному роботу виконав, але відповідає на екзамені з певною кількістю помилок; 
- вміє порівнювати, узагальнювати, систематизувати інформацію під керівництвом викладача, в 

цілому самостійно застосовувати її на практиці, контролювати власну діяльність; 
- опанував навчально-програмовий матеріал, успішно виконав завдання, передбачені 

програмою, засвоїв основну літературу, яка рекомендована програмою; 
оцінку «задовільно» (64-73 бали, D) заслуговує здобувач, який: 
- знає основний навчально-програмовий матеріал в обсязі, необхідному для подальшого 

навчання і використання його у майбутній професії; 
- виконує завдання, але при розв’язанні допускає значну кількість помилок; 
- ознайомлений з основною літературою, яка рекомендована програмою; 
- допускає на заняттях чи екзамені помилки при виконанні завдань, але під керівництвом 

викладача знаходить шляхи їх усунення. 
оцінку «задовільно» (60-63 бали, Е) заслуговує здобувач, який: 
- володіє основним навчально-програмовим матеріалом в обсязі, необхідному для подальшого 

навчання і використання його у майбутній професії, а виконання завдань задовольняє мінімальні 
критерії. Знання мають репродуктивний характер. 
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оцінка «незадовільно» (35-59 балів, FX) – виставляється здобувачу, який: 
- виявив суттєві прогалини в знаннях основного програмового матеріалу, допустив принципові 

помилки у виконанні передбачених програмою завдань. 
оцінку «незадовільно» (1-34 бали, F) – виставляється здобувачу, який: 
- володіє навчальним матеріалом тільки на рівні елементарного розпізнавання і відтворення 

окремих фактів або не володіє зовсім; 
- допускає грубі помилки при виконанні завдань, передбачених програмою; 
- не може продовжувати навчання і не готовий до професійної діяльності після закінчення 

університету без повторного вивчення даної дисципліни. 
При виставленні оцінки враховуються результати навчальної роботи здобувача вищої освіти 

протягом семестру. 
 
 

Оцінка за 
шкалою 
ЄКТС 

Визначення Оцінка за 
національною 
системою 
(екзамен) 

Оцінка за 
системою 
ЦНТУ 

А ВІДМІННО - відмінне виконання лише з незначною 
кількістю помилок 

5 (відмінно) 90-100 

В ДУЖЕ ДОБРЕ - вище середнього рівня з кількома 
помилками 

4 (добре) 82-89 

С ДОБРЕ - в загальному правильна робота з певною 
кількістю грубих помилок 

4 (добре) 74-81 

D ЗАДОВІЛЬНО - непогано, але зі значною кількістю 
недоліків 

3 (задовільно) 64-73 

Е ДОСТАТНЬО - виконання задовольняє мінімальні 
критерії 

3 (задовільно) 60-63 
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